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Shanghai bereitet sich bereits intensiv auf
die Weltausstellung vor, die dort vom 1. Mai
bis zum 31. Oktober 2010 stattfindet.
Zehntausende Taxifahrer lernen englisch,
Hygienekampagnen gegen das noch weit
verbreitete Spucken auf die StraBe laufen.

mea report

E diirfte kaum einen besseren Ort geben,
um unter dem EXPO-Motto _Better City,
Better Life® die Zukunfisfragen der Stadt-

gen: Shanghai mdchte zusammen mit Re-
gierungen und Unternehmen aus der gan-
zen Welt kreative, umweltgerechte Projekte

filichen Lebens, des
\\ohnelh und Arbeitens in der Zukunft vo-
rantreiben. Die Veranstalter erwarten die
Rekordzahl von 70 Mio. Besucher.

o \gungen unterneh-
‘men, um das Wirtschaftswachstum einzu-
n, nur so konnen wir eine na
2 Entwicklung erreichen”,
Sprecher des Shanghaier Volks S
die zukiinftigen Entwicklungsziele Chinas
zusammen. Nach 15 Jahren mit zweistel-
ligen Wachstumsraten und einer Steigerung
um 12% im Jahre 2006 ist jetzt nachhaltiges
Wachstum angesagt. China plant den
Sprung in die grine Zukunft. Unter dem
EXPO-Gelinde wird beispielsweise ein Re-
genwas k mit einem Fassungsvermd-
genvon 100 000 m? gebaut. Ein umfassendes
Programm zur Werbung fir Umwelithe-
men, das _China Environmental Awareness
Programme (CEAP)", startet zurzeit. .Damit
mbchten wir der Bevdlkerung den grofen
Zusammenhang zwischen Energieeinspa-
rung, Umweltschutz und technischen In-
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novationen verdeutlichten®, erklart Zhu Gu-
angyao, Vizeminis Chinesischen Um-

weltbehorde SEPA's. Dabei geht es einerseits
um kleine Schritte, wie Spuckverbote oder
Millirennung, aber auch um Treibhausef-
ﬂmno}\m

islaufwirtschaft
plant eines der groBten Nahv
me der Welt. Bis zur EXPO soll dort der
weltgrogte  Verkehrsknotenpunkt, ~der
Honggiao Transportation Hub" entstehen.
Nahe beim neuen Honggiao Airport, der
bereits wieder erweitert wird, kreuzen sich
verschiedene U- und S-Bahnen, der Trans-
papid und die neue Hochgeschwindigkef
bahn Peking-Shanghai. Bis 2010 mdchte
Shanghai das drittgrofte Metronetz der
Welt aufbauen. Alleine in diesem Jahr sollen

drei neue Linien mit einer Ge:
145 km in Betrieb gehen.

Ebenso stirmisch wie die Stadt und seine
Wirtschaft entwickelt sich Shangha
sewesen. Nach dem Jahresbericht des Chi
Council for the Promotion of Interna moml
Trade (CCPIT) fanden im vergangenen Jahr
in China 3800 Messeveranstaltungen statt,
mit denen direkt 14Mrd. Yuan eingenom-
‘menwurden. 1997 fanden Messen,
2002 etwa 2000 und 2004 etwa 3000 Ver-
anstaltungen statt. _Chinas boomende Wirt-
schaft treibt die schnelle Entwicklung unse-
wirtschaft voran®, sagt Wan Jifei,
Leiter des CCPIT. In Shanghai fanden 2006
500 internationale Konferenzen und 300
internationale Messen st
besondere Herausforderung
des geistigen Eigentums, erkl

milinge von

miisse ziigig weiter verbessert werden. An-
fang des Jahres stellte die EXPO ihre Schutz-
mmung im _Intellectual Property
Rights Protection Outlines for EXPO 2010
Shanghai® vor. .Die Teilnehmer zeigen bei
uns Hightech und auch sonstiges Wissen.
Daher sind verla:
‘men Voraussetzung fiir ein guten Ablauf der
Weltausstellung®, betont Zhang Kegin, Di-
rector of the Legal Department of the Bu-
reau of Shanghai World Expo Coordination.
Das EXPO-Bilro selbst Klagte bereits mehr-
mals erfolgreich gegen Urheberrechtsverlet-
Zungen, beispielsweise seines Logos.

Fiir das Projektteam der Koelnmesse Inter-
al GmbH, das den deutschen Pavillon
anisiert, haben die Vorbereitungen
ngst begonnen. Noch wei niemand, wie
illon konkret a
wird. Anders als noch in Japan im Jahr
das Gebaude vom Veranstalter vor-
gegeben war, werden die Deutschen in
Shanghai run den gesamten Pavillon - in-
Ren - konstruieren. Die Erfah-
die Besucher in
Pfloniesihilen sngebinden. v
wollen”, erklart Dietmar Schmitz, Chef des
EXPO-Referates am Bonner Dienst

oo

stalts
hai i
:‘m:m(\errclh\lng von }_\po
ternehme: tellungen. Die
sollen das EXPO-Thema in unserem P:
Ton sinnlich erfassen. Sie werden dabei
tiv eingebunden und konnen beispiclsweise
auch iiber Computerterminals mitwirken®,
so Schmitz weiter. In Kiirze wird von der
Koelnmesse International GmbH europ:

weit ein Ge: bewerb
schrieben. Gesucht werden kreative Kon-
zepte, die das Motto _Better City, Better Life
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umsetzen und dem Auftritt gleichzeitig ei-
nen angemessenen Rahmen geben. .Bis
zum Jahresende soll der Gestaltungsaufirag
vergebensein, dann gehen wir in die Umset-
zungsphase*, nennt Pavillondirektorin Urte
Fechter. Bei der Auswahl des Konzeptes wer-
densich die Verantwortlichen die Unterstiit-
zung eines Gremiums holen, das sich aus
Vertretern des BMWi, weiterer involvierter
Bundesressorts, der Bundeslinder, Wirt-
schaft, Tourismus, Kultur und Sport zusam-
mensetzt.

Neben der deutschen Beteiligung gibt es
viele weitere Projekte, an denen deutsche
Unternehmen und Organisationen mitwir-
ken kannen. So ist fir Shanghais Partner-
stadt Hamburg des Thema EXPO zukiinftig
einer der Schwerpunkte der Kooperation.
Der Hamburger Architekt Marg von Gerkan
entwarf bereits fir Shanghai eine neue Sa-
tellitenstadt fiir 500000 Einwohner, in de-
ren Zentrum sich nach Hamburger Vorbild
auch ein groger See befindet.

Konkret bemiiht sich Hamburg um Projekte
in der Sonderzone, in der sich Stadte ge-
sondert prasentieren. Hier mochte die Han-
sestadt okologisches Bauen an konkreten
Bauten aufzeigen. Dariiber hinaus beab-
sichtigt Hamburg neuartige stadtische Was-

serinfrastrukturen auszustellen, die als in-
tegrale Bestandteile von nachhaltigen
Stadtentwicklungen unverzichtbar sind.
Doch nicht nur Hardware ist gefragt. .Wir
brauchen Ideengeber fir die Inhalte, fir
Prasentationen und Kulturprogramme”, er-
Klart Zhen Hua vom International Depart-
‘ment des Shanghaier EXPO-Bilros. Hierfiir
entwarf die Hamburger Initiative Chinator
‘mit Partnern aus Shanghai einen Ost-West-
Pavillon, in der die jeweilige Entwicklung
Europas und Chinas, aber auch die gegen-
seitige Beeinflussung in einer Art Ge-
schichtsmuseum erfahrbar gemacht wer-
denkann.

Die Ausschreibungen laufen jedoch noch,
und vieles ist auch in Shanghai in der Ent-
wicklungsphase. Es zeigt sich, dass span-
nende Projekte nur bei einer guten Prisenz
vor Ort realisiert werden konnen. So haben
bereits viele groBe Messebauunternehmen,
Zulieferer und Eventagenturen Vertretun-
gen vor Ort. Auch die groRen deutschen
Messegesellschaften sind dort gut vertreten.
Fiir Deutschland und seine Messewirtschaft
ist die EXPO daher ein spannender Ort, um

Die Veranstalter
&
70 Mio. Besucher

fiir sich Reklame zu machen. _Der AUMA
wird im Deutschen Pavillon fir den Messe-
platz Deutschland sowie fiir das Engage-
ment deutscher Messegesellschaften in Chi-
na werben. Hierzu wird er spezielle Medien
entwickeln®, sagt Marco Spinger, Bereichs-
leiter Globale Markte beim Ausstellungs-
und Messe-Ausschuss der Deutschen Wirt-
schaft, Berlin.

Die EXPO soll inshesondere auch die Qualifi-
kation der Messefachkrifte entscheidend
verbessern. _Shanghai soll das Event als
einen Mechanismus nutzen, um seine Mes-
sebranchen, aber auch seine kreative Bran-
che grundlegend zu verbessern”, sagt
Shanghais Vizebiirgermeister Yang Xiong.
Sie habe bereits jetzt sehr positive Impulse
fiir Shanghais Messewesen gebracht. Etwa
2500 Unternehmen arbeiten in der kreati-
ven Branche, dort sind etwa 30000 Exper-
tenaus 30 Landern beschaftigt.

Auch bei der Qualifikation greift Shanghai
auf deutsche Angebote zuriick. Das Chinesi-
sche Zentrum Hannover koordiniert zusam-
‘men mit der Fachhochschule Osnabriick in
Shanghai den Studiengang International
Business and Management® mit dem
Schwerpunkt .Event Management™. Dies ge-
schieht in Kooperation mit der Augenhan-
delshochschule Shanghai. Thomas Kie-
Serma
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The city on the Yangtze River has under-
gone unprecedented development over
the past few years. There could hardly be a
better place to highlight the issues facing
urban development this millennium under
the EXPO slogan “Better City, Better Life”.
Shanghai is looking to cooperate with gov-
ernments and companies from all over the
world to show creative and environmental-
Iy friendly urban development projects and
promote new approaches to community liv-
ing, dwelling and working The organisers
expect a record number of 70 million vis-
itors.

Shanghai's trade fair industry is developing
just as tempestuously as the city itself. Ac-
cording to the annual report of the China
Council for the Promotion of International
Trade (CCPIT), last year 3,800 trade fair
events were held in China with direct tak-
ings of 14 billion yuan. In 1997, the figure
was only 1,000 trade fairs, by 2002 it was
2,000 and in 2004 approximately 3,000
events were staged. “China’s booming econ-
omy is advancing the rapid development of
our trade fair industry”, says Wan ifei, head
of CCPIT. In Shanghai alone, 500 interna-
tional conferences and 300 international
trade fairs were held last year, reports Jifei.
One special challenge is the protection of
intellectual property, explains Jifei. This has
to be improved quickly. At the beginning of
the year, the EXPO presented its “Intellec-
tual Property Rights Protection Outlines for
EXPO 2010 Shanghai”. “EXPO participants
will be showing high-tech and other know-
how here. So reliable protection mecha-
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nisms are essential for a successful world
expo’, stresses Zhang Keqin, director of the
legal department of the Bureau of Shanghai
World Expo Co-ordination. The EXPO bu-
reau itself has already successfully sued for
copyright infringements, for example, of its
logo.

Koelnmesse is organising the German pavil-
fon for the German Federal Government.
For the project team of Koelnmesse Interna-
tional GmbI1, preparations are already well
underway. The Cologne organisers have vis-
ited the site, have communicated with the
EXPO organisers at an operative level and
coordinated with the relevant colleagues in
China, who will be assuming many orga-
nisational tasks in advance.

But the German appearance is not the only
project in which German companies and
organisations can show their presence. For
Shanghai’s twin city Hamburg, for example,

the EXPO will be a main focus of future
co-operation. The Hamburg-based architect
Marg von Gerkan has already designed a
new commuter town for 500,000 residents
for Shanghai. Like Hamburg, it will have 2
largelake in the centre.

Hamburg is actively seeking projects for the
special zone in which cities will be show-
cased separately. The North German port
‘would like to show ecological building using
specific buildings as examples. The city
would also like to ehibit new types of ur-
ban water infrastructure, which are an in-
dispensable part of sustainable urban devel-
opment. But it is not hardware alone that is
being sought. “We need ideas for the con-
tents, for presentations and for cultural pro-
grammes”, explains Zhen Hua from the in-
ternational department of the Shanghai
po Bureau. The Hamburg Chinator initia-

Shanghai in EXPO fever

Shanghai is busy gearing up for the World
EXPO, which will be hosted there from May 1
to October 31, 2010. Tens of thousands of
cab drivers are learning English and hygiene
campaigns are underway against the still
common habit of spitting in the street.

tive together with associates from Shanghai
designed an east-west pavilion, in which the
development of Europe and China, but also
mutual influences can be experienced in a
sort of history museum.

The calls for tenders are stillin progress and
much is still at the development stage in
Shanghai, too. The truth of the matter is
that enthralling projects can only be imple-
mented with a solid local presence. So many
large trade fair companies, suppliers and
event agencies now have local agents. The
large German trade fair companies are also
represented there. For Germany and its
trade fair industry, the EXPO is therefore 2
thrilling place to publicise themselves. “In
the German pavilion, AUMA will be advertis-
ing for Germany as a trade fair location and
for the commitment of German trade fair
companies in China. It will develop special
media to achieve this”, says Marco Spinger,
head of global markets at the Berlin based
Association of the German Trade Fair Indus-
try AUMA.

One clear aim of EXPO is to improve deci-
sively the qualification of trade fair special-
ist personnel. “Shanghai intends to use EX-
PO as amechanism to enhance its trade fair
sector and its creative industries. We must
improve the standards for our urban man-
agement and create a pool of excellent tal-
ent’, says Shanghai’s deputy mayor Yang
Xiong. The EXPO has already resulted in
very positive impetus for Shanghai's trade
fair future.

About 2,500 companies work in the creative
industries, employing about 30,000 experts
from 30 countries. Shanghai is also resort-
ing 1o German products and services in
qualifying for the EXPO. The Chinese Centre
in Hanover together with Osnabriick Uni-
versity of Applied Sciences is co-ordinating
the study programme “International Busi-
ness and Management”, with a focus on
“event management”, in Shanghai in co-
operation with the Shanghai Institute of
Foreign Trade. Thomas Kiefer T8





